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REKLAMA A PUBLIC RELATIONS

Trhovd ekonomika, ktord u nas nastupila po roku 1989 si vyZzaduje Uplne
nové metddy predaja tovarov a sluZieb. Kym za socializmu bola propagacia
vyrobkov skor formadlna, pretoze neexistovala konkurencia, v dnesnej dobe je
kazda firma, ktorad sa chce presadit na zahustenom a konkurujicom si trhu,
priam bytostne zavisla na reklame a propagdcii svojich produktov. Kazdej
firme musi zalezat na tom, aby ojej vyrobkoch vedelo ¢o najviac
potencidlnych zdkaznikov. Ale len najvacsie firmy si mozu dovolit vlastné
reklamné oddelenia, velkd vacsina vyuzZiva platené sluzby reklamnych
agentur, v ktorych pracuju kreativni zamestnanci, schopni vytvorit reklamné
spoty — i uZz v printovej alebo audiovizudlnej podobe - a predstavit ich
verejnosti tak, aby zaujali apodnietili zdkaznikov. Reklama sa stala
kazdodennou sucastou nasho Zivota, stretdvame sa s fiou na kazdom kroku
a poskytuje ndm velké mnoiZstvo informacii o vyrobkoch a sluzbach a dava
nam tak moznost vybrat si tie najlepsie alebo najviac vyhovujuce nasim
potrebam.

Podobne je to aj s kategdriou zvanou Public relations (PR), ¢o je vlastne styk
s verejnostou. Firmy potrebuju propagovat nie len svoje vyrobky ale aj samé
seba. Robia to prostrednictvom S$kolenych pracovnikov — hovorcov , ktori
fundovane informuju verejnost o firme ako takej, o jej ¢innosti a zdmeroch do
buducnosti.

Samozrejme, aj pre tychto fudi je doleZité dalsie vzdeldvanie a poznavanie
novych modernych trendov a ndapadov. Na to sluZi odborna literatura, ktord
vychadza vo velkom pocte titulov.

Tento bibliograficky letdk pripravila Kniznica A. Bernoldka v Novych
Zamkoch prave pre tych, kto sa reklamou a PR bud' zaoberaju profesionalne,
alebo ich Studuji ahodlaji sa im venovat vbudicnosti. Obsahuje
chronologicky radené, neanotované zaznamy o knihdch s tematikou reklamy
a PR, ktoré sa nachdadzaju vo fonde odborného oddelenia.
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