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REKLAMA A PUBLIC RELATIONS  

   Trhová ekonomika, ktorá u nás nastúpila po roku 1989 si vyžaduje úplne 

nové metódy predaja tovarov a služieb. Kým za socializmu bola propagácia 

výrobkov skôr formálna, pretože neexistovala konkurencia, v dnešnej dobe je 

každá firma, ktorá sa chce presadiť na zahustenom a konkurujúcom si trhu, 

priam bytostne závislá na reklame a propagácii svojich produktov. Každej 

firme musí záležať na tom, aby o jej výrobkoch vedelo čo najviac 

potenciálnych zákazníkov. Ale len najväčšie firmy si môžu dovoliť vlastné 

reklamné oddelenia, veľká väčšina využíva platené služby reklamných 

agentúr, v ktorých pracujú kreatívni zamestnanci, schopní vytvoriť reklamné 

spoty – či už v printovej alebo audiovizuálnej podobe  - a predstaviť ich 

verejnosti tak, aby zaujali a podnietili zákazníkov. Reklama sa stala 

každodennou súčasťou nášho života, stretávame sa s ňou na každom kroku 

a poskytuje nám veľké množstvo informácií o výrobkoch a službách a dáva 

nám tak možnosť vybrať si tie najlepšie alebo najviac vyhovujúce našim 

potrebám. 

   Podobne je to aj s kategóriou zvanou Public relations (PR), čo je vlastne styk 

s verejnosťou. Firmy potrebujú propagovať nie len svoje výrobky ale aj samé 

seba. Robia to prostredníctvom školených pracovníkov – hovorcov , ktorí 

fundovane informujú verejnosť o firme ako takej, o jej činnosti a zámeroch do 

budúcnosti.  

    Samozrejme, aj pre týchto ľudí je dôležité ďalšie vzdelávanie a poznávanie 

nových moderných trendov a nápadov. Na to slúži odborná literatúra, ktorá 

vychádza vo veľkom počte titulov. 

   Tento bibliografický leták pripravila Knižnica A. Bernoláka v Nových 

Zámkoch práve pre tých, kto sa reklamou a PR buď zaoberajú profesionálne, 

alebo ich študujú a hodlajú sa im venovať v budúcnosti. Obsahuje 

chronologicky radené, neanotované záznamy o knihách s tematikou reklamy 

a PR, ktoré sa nachádzajú vo fonde odborného oddelenia.  
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